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ENDE DER COOKIES-ÄRA
Werbemarkt auf Orientierungssuche 



Cookies Definition

„Ein Cookie ([ˈkʊki]; englisch für „Keks“) ist eine Textinformation, die 

im Browser auf dem Computer des Benutzers jeweils zu einer 

besuchten Website gespeichert werden kann. Ein Cookie wird durch 

den Webserver erzeugt und über das Hypertext Transfer Protocol 

(HTTP) an den Browser gesendet. Der Browser speichert das Cookie 

und übermittelt es, solange es nicht gelöscht wird, bei jedem 

Seitenaufruf zurück an den Webserver. Ein Cookie kann durch die 

Website auch per JavaScript erzeugt und wieder ausgelesen 

werden.“

https://de.wikipedia.org/wiki/HTTP-Cookie
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Ad Tracking Identifiers
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Identifier for

Advertisers

(IDFA)

Google 

Advertising ID

(AAID)

Cookies

App Web
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Identifier for

Advertisers

(IDFA)

Google 

Advertising ID 

(AAID)

• Eindeutige appübergreifende

IDs für Endgeräte

• Nutzung für Analyse und 

personalisierte Werbung 

• Ermöglicht dem User ein

Opt-Out



Advertising IDs

Funktionsweise
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Eindeutige Geräte Ad ID
54cdb893-f0c9-484e-a37f-47dd60483351

• Ein (mobiles) Endgerät 

entspricht einer Ad ID

• User können daher über 

verschiedene Apps hinweg 

getrackt werden



Advertising IDs

Funktionsweise aus der Sicht einer App-Nutzung
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Eindeutige Geräte Ad ID
54cdb893-f0c9-484e-a37f-47dd60483351

Analytics Provider

Ad-Tech Provider

App OwnerPublisher App



Advertising IDs

Funktionsweise aus der Sicht eines Ad-Tech 
Providers
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Ad-Tech Provider

Eindeutige Geräte Ad ID
54cdb893-f0c9-484e-a37f-47dd60483351

• Unterschiedliche Apps

• Ein Bildschirm

• Ein Benutzer

Eindeutige Geräte Ad ID
54cdb893-f0c9-484e-a37f-47dd60483351
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Cookies

Technische Charakteristika

• Clientseitige Textdateien

• Werden während Serveranfragen 

ausgetauscht

• Sitzungs- / dauerhafte Cookies

• Cookies haben ein „Ablaufdatum“

Verwendung

• Sessionübergreifend Informationen 

speichern

• Login Daten speichern (CSRF-Tokens)

• Eindeutige Identifizierung einzelner 

Browser

• Web Analytics

• Ad Tracking

• […]



Cookies

„Einen Moment lang genießen, 

ein Leben lang auf den Hüften.“
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Cookies

Funktionsweise
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derstandard.at

Initialer Request: keine Cookies vorhanden

a=012345

derstandard.at

derstandard.at

a=012345

Server antwortet, hat ein Cookie angehängt

Weitere Requests: Cookies werden vom 

Browser angehängt



Cookies

Funktionsweise
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derstandard.at

google.com

a=012345

b=987654

google.com

b=987654

derstandard.at

derstandard.at

a=012345



Cookies

1st und 3rd Party

13

derstandard.at

google.com

1st Party

3rd Party

a=012345

b=987654

google.com

b=987654

derstandard.at

derstandard.at

a=012345



Cookies

Nutzung 1st vs 3rd Party

1st Party

• Notwendige Cookies

• Performance Cookies

• Funktionale Cookies

• Werbe Cookies

3rd Party

• Domainübergreifendes Werbetracking

• Domainübergreifendes Targeting
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Situation bisher
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Cookie Banner

Eigenverantwortliches 

Einholen der Zustimmungen
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Geschäftsmodell

Bezahlabos
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Geschäftsmodell

Werbefinanziert
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Neue Herausforderungen
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Rechtliche Situation ist unverändert, 
ABER



Walled Gardens
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Walled Gardens
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ITP

ATT

Google (et al.) Apple

Privacy 

Sandbox



Google Privacy Sandbox

• Initiative von Ad-Tech Firmen mit Google an 

führender Position

• Ein Toolset aus APIs und Standards

• Für App und Web entwickelt

• Als Ersatz für die Verwendung von 3rd Party 

Cookies

• Mit Publisher im Fokus

23 #Advertising ID#Cookies



Intelligent Tracking Prevention (ITP)
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http://example.com

• Eine Funktion in WebKit

Browser (Safari)

• Das Ziel ist es, Datenschutz zu 

steigern sowie

• unerwünschtes Ad-Tracking zu 

verhindern

ITP nutzt Machine-Learning um 

herauszufinden, welche Domains in 

der Lage sind User über mehrere 

Websites zu tracken.

#Cookies#LocalStorage



App Tracking Transparency (ATT)

Situation vor ATT

25 #Advertising ID

Analytics Provider

Ad-Tech Provider

App Owner

Zeig mir deine IDFA

Klar!

Eindeutige Geräte Ad ID
54cdb893-f0c9-484e-a37f-47dd60483351



App Tracking Transparency (ATT)
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Analytics Provider

Ad-Tech Provider

App Owner

Zeig mir deine IDFA

Nur wenn der User zustimmt…

Eindeutige Geräte Ad ID
54cdb893-f0c9-484e-a37f-47dd60483351

#Advertising ID



App Tracking Transparency (ATT)

Auswirkungen - Zustimmungsraten
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DSGVO Banner Apple ATT

60% - 80% 15% - 30%

#Advertising ID



App Tracking Transparency (ATT)

Auswirkungen – Fehlende Datenpunkte
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frequency capping, attribution, conversion 

events, estimating the number of unique users, 

advertising fraud detection

#Advertising ID



App Tracking Transparency (ATT)

Folgen
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Publisher App-Developer

• Stark beeinträchtigte Werbeeinnahmen

• Verlust an Wissen, wie der User sich 

verhält
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!

Alexander Schmidhuber

Chief Analytics Officer I Compass-Gruppe

alexander.schmidhuber@compass.at

Alexander Schmidhuber

mailto:alexander.schmidhuber@compass.at
https://www.linkedin.com/in/alexander-schmidhuber-00714022/

